
 

 باسمه تعالي

 طرح درس ةبرگ

 
 يدانشکده مهندس

 

 

 13223011    :  درس ةشمار )مباحث ويژه در الکترونيک( مهندسي برق و کارآفرينينام درس :  

 مجيد شرکاء                               :استادنام 

  mshora@yahoo.com         :نشاني الکترونيکي

 profsite.um.ac.ir/~shoraka               :سايتوب

     : يليرشته و مقطع تحص

 )کلية گرايشها( برقمهندسي        

 مقطع کارشناسي       

 مهندسي برق دانشجويان سال آخر از :ينشيروس پد 2343-49 دوم  : يليتحص نيمسال

   کلاس : ةشمار
   :ساعت درس

   

 (3880) 9012-9014  اق کار:ات

 آزمايشگاه ديجيتال –آزمايشگاه کنترل  -راهرو دوم همکف      
   :مشاورهت ساع

  :کلاس حل تمرين  ساعتروز   :پايانيزمان برگزاري آزمون 

 درس : يتعريف اصل 

هاي جوامع و نظامها توسعة پايدار است. توسعه نيز وابسته به توليد محصول يا خدمات قابل عرضه به بازار، توليد يکي از مهمترين دغدغهامروزه 

التحصيلان( هاي آموزشي کاربردي هستند که محصول آنها )فارغجمله دورهاز هاي مهندسي، است. رشتهاشتغال و توليد ارزش )بهرة اقتصادي( 

تنوعي از دروس تئوري و عملي، ابزارهاي دانشي و  ،هاشوند. در بين دروس تدريس شده در اين دورهجهت جذب بازار کار تربيت ميبويژه 

شود. در حال از جهت نحوة ورود دانش آموختگان به بازار کار و اقتصاد نقاط ضعفي احساس مي نمايند. با اينمهارتي را به دانشجو منتقل مي

ها(، SMBشود ضمن ارائة فشردة بخشي از مفاهيم مورد نياز در بازار کار و توليد )خصوصاً در زمرة سعي مي "مهندسي برق و کارآفريني"درس 

 ت هدايت شده تجربه شود. توليد يک محصول قابل ارائه به بازار نيز به صور

 :درک مفاهيم منظور مهندسي برق بهبه دانشجويان  هاي مختلفارائة مطالبي از حوزه ،و کارآفرينيمهندسي برق هدف درس 

 روشهاي سيستماتيک در تفکر طراحي 

 کنندهنيازهاي مصرف 

 )نحوة انتخاب پروژه )محصول 

 مشخصات محصول 

 خلاقيت، نوآوري و توليد مفهوم 

  مهندسيطراحي 

 توليد نمونة اوليه 

 کار گروهي 

 طراحي براي پايداري محيط 

 حق مالکيت معنوي 

  ساختار توليد و توليد مدولار 



 مديريت ريسک 

 تحليلهاي اقتصادي و حسابدارياقتصاد توليد محصول ، 

 پيشرو طراحي 

 طراحي خدمات 

 مديريت توليد محصول 

 بازاريابي 

 سازمان و روابط سازماني 

  تأمين آنسرمايه و نحوة 

 گذاري محصولقيمت 

همزمان با ارائة درس، دانشجويان مشغول کار بر روي پروژة توليد محصول خواهند بود. از اين طريق، ضمن درک بهتر مصداقهاي  باشد.مي

-مطالب ارائه شده و روابط حاکم بر عوامل طراحي و توليد محصول مناسب بازار، امکان رشد تواناييهاي عملي در ايجاد موقعيت کاري پسا

 اهم ميآيد.التحصيلي نيز فرفارغ

 

 س:سرفصل در 

 طابق مطالب فوقم 

 

 دانشجو يابيارزش ةنحو : 

 به صورت سيستماتيک و با مشخص بودن نفره(  6تا  4)يک پروژه است که دانشجويان در قالب گروه : درس شامل  هاليفتک

شود )به برنامة کاري نهايي ميکنند. انتخاب پروژه در هفتة ششم وظايف محوله و بر اساس برنامة تعيين شده بر روي آن کار مي

و  ، نتايج مراحل ميانياست که بر اساس روند پيشرفت کل پروژه ة نهايينمره از نمر 02/20انتهاي متن مراجعه شود(. سهم پروژه 

 شودوظايف فردي ارزيابي مي

 ندارد : آزمون ميانه 

 دهدنمره از نمرة نهايي را تشکيل مي 02/0کوئيز که تا  4 کوئيز : تا 

  از نمرة نهايي خواهد بود  02/8ارزش آن  :پايانيآزمون 

 ندارد يا سمينار نهايي: طرح 

 

 قانون هاي درس: 

  افزاري در تدريس و تکاليف مد نظر استاستفاده از ابزارهاي نرمتوان 

 

 بعامن: 
 Ulrich, Karl, Eppinger Steven. Product Design and Development. 3Ed. McGraw-Hill, 2003 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 



 مهندسي برق و کارآفريني درس يبندجدول زمان

 بخشهاي درس ةنماي فيرد

يکم ةهفت  اي بر مطالب، توضيح فرصتهاي پروژه، روشهاي سيستماتيک طراحيمقدمه 

دوم ةهفت  کننده، مشخصات پروژهنيازهاي مصرف 

سوم هفتة  خلاقيت و توليد مفهوم، طراحي مهندسي، انتخاب مفهوم 

چهارم ي هفته  نمونة اوليه، کارگروهي 

پنجم هفتة  طراحي براي پايداري محيط، مالکيت معنوي 

ششم هفتة  مهلت انتخاب پروژه –ساختار توليد و مدولار بودن  

هفتم هفتة  اقتصاد توليد محصول 

هشتم هفتة  تحليلهاي اقتصادي 

نهم هفتة  مديريت ريسک 

دهم هفتة  طراحي پيشرو 

ازدهمي هفتة  خدمات، مديريت توليد محصولطراحي  

دوازدهم هفتة  سازمان و روابط سازماني 

 گذاري محصولقيمت هفتة سيزدهم

 بازاريابي هفتة چهاردهم

پانزدهم  هفتة  نحوة تأمين سرمايه 

شانزدهم هفتة  هاتحويل نهايي پروژه – گيريو نتيجه بنديجمعنکات خاص،  

دهمهف هفتة  

(آزمون پاياني)  
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123456789101112131415161718192021222324252627282930
نام وظايف

بررسي فرصتهاي پروژه و انتخاب پروژه1

تعريف پروژه و نياز مصرف کننده2

توليد مفهوم3

مشخصات محصول4

مدلسازي مفهوم5

اصلاحات مفهوم و انتخاب نهايي6

◊◊گزارش و مرور توليد مدل مفهومي7
طراحي جزئي8

◊◊گزارش و مرور طراحي جزئي9
◊جستجوي ثبت اختراع و گزارش10
تحليل آثار محيطي11

مدل اقتصادي12

توليد نمونة اوليه13

آزمون و بهبود نمونة اوليه14

◊ارائة نهايي15
◊ارزيابي نهايي16
◊◊نتيجه گيري17

فعاليتهاي توليد محصول


